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Johdanto

Matkailuelinkeinon merkitys taloudellisen hyvéan tuojana ja alueen imagon rakentajana on
jo laajalti ymmarretty. Kun matkailuelinkeino kasvaa ja kehittyy, tarvitaan yha enemmén
toimialakohtaista tietoa matkailun erityispiirteista ja matkailun taloudellisista vaikutuksista.
Tama tutkimus selvittad matkailun taloudelliset vaikutukset Oulunkaaren seudulla vuosina
2001 - 2006. Tutkimuksen tilaajana on Oulunkaaren seutukunta ja sen on toteuttanut Haaga
Instituutti —saation tutkimus- ja kehitysyksikkd Haaga-Perho.

Matkailun taloudellisten vaikutusten madarittelyssa on kaytetty pohjoismaisen tulo-meno -
menetelméan matkailutulo-osuutta. Menetelméa on selostettu liitteessd 3. Laskennan perus-
teena olivat kirje- ja puhelinkyselyt, joissa keréattiin 180:n matkailusta hyotya saavien yri-
tysten tiedot. Vastanneiden yritysten yhteenlaskettu liikevaihto vuonna 2006 on runsaat 90
miljoonaa euroa ja ne ty0llistavat noin 900 henkil6&. Otosyritysten liikevaihto on yli 60 %
laskennassa mukana olleiden toimialojen liikevaihdosta. Vuosien 2005 — 2006 matkailutu-
lossa kéytettiin hyvaksi yrityskyselyn koko aineistoa. Vuosien 2001 — 2004 matkailutulon
laskenta perustui 42 yrityksen antamiin tietoihin sekd ko. vuosien Tilastokeskuksen toimi-
alatilastoihin.

Kysely toteutettiin huhti-toukokuussa 2007. Kyselyn tulokset yleistettiin eri toimialoille Ti-
lastokeskuksen yritysrekisterin avulla ja varsinaiset tulokset laskettiin Haaga-Perhon kayt-
tamalla MTT-mallilla.

Tassa raportissa taloudelliset vaikutukset kasitelld&n sekd seutukunta- ettd kuntatasolla.

Haaga-Perho kiittdd kaikkia tutkimuksen yhteisty6kumppaneita ja tutkimuksen haastatte-
luihin ja kyselyihin vastanneita henkilGita.

Savonlinnassa, kesakuussa 2007
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1. Matkailun taloudelliset vaikutukset
1. 1.0ulunkaaren seutukunta

1.1.1. Valiton matkailutulo

Matkailutulo toimialoittain

Vuonna 2006 Oulunkaaren seutukunnan saama valiton matkailutulo oli vajaat 34 miljoonaa
euroa. Asukasta kohden matkailutulo oli 1 329 euroa. Matkailun tarkeimpid edunsaajia oli-
vat vahittaiskauppa, majoitus- ja ravitsemistoiminta ja huoltamopalvelut, joihin téssé on lu-
ettu my0s auton korjaus.

C® HAAGA
® " PERHO Valitén matkailutulo Oulunkaaren
seutukunnassa vuonna 2006 (34 milj. €)

Huoltamopalvelut M el
23 %% uut palwvelut

7%

Majoitus- ja
ravitsemistoiminta
28 %
Kauppa
34 %

Ohjelmapalvelut
8 %

Vuodesta 2005 véliton matkailutulo kasvoi vajaat kuusi prosenttia. Kasvun vetureina olivat
muut palvelut (mm. liikenne, henkilékohtaiset palvelut ja matkailupalvelujen valitystoimin-
ta) sekd& majoitus- ja ravitsemistoiminta.

Oulunkaaren seutukunta 2006 % 2005 % Muutos
(1.000 €) 06/05

Majoitus ja ravitsemistoiminta 10 058 28 % 9233 27 % 8,2 %
Ohjelmapalvelut 2755 8 % 2635 8% 44%
Kauppa 12184 34% 11515 4% 55%
Huoltamopalvelut 8343 23% 8 155 24%  22%
Muut palvelut 2612 7% 2 295 7% 12,1%
Yhteensa 35953 100% 33833 100% 59%

®® HAAGA
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Matkailutulo kysyntaryhmittain

Kyselyyn vastanneiden yritysten mukaan niiden matkailuliikevaihto (eli yrityskohtainen
valiton matkailutulo) tulee p&&osin kotimaisilta matkailijoilta. Kotimaisten matkailijoiden
osuus valittomasta matkailutulosta oli keskimaarin 91 % ja ulkomaisten 9 %. Ulkomaisista
matkailijoista hyotyivat eniten majoitus- ja ravitseminen sek& véhittaiskauppa.

Matkailutulo kotimaisten ja ulkomaisten matkailijoiden mukaan

1000 € Kotimaiset ~ Ulkomaiset Yhteensa
matkailijat  matkailijat

Majoitus ja ravitseminen 9052 1006 10 058
Ohjelmapalvelut 1956 799 2 755
Kauppa 11 453 731 12 184
Huoltamot ml. auton korjaus ja vuokraus 7759 584 8343
Muut toimialat 2 377 235 2612
Yhteensa 32598 3355 35953

91 % 9 % 100 %

Tarkeimmat matkailutulon tuojat ovat yksittdiset matkailijat ja perheet. Perheiden merkitys
korostuu majoituksessa, ravintolapalveluissa ja huoltamotoiminnassa. Yksittaiset matkaili-
jat ovat suurimpana ryhmana muissa palveluissa ja kaupassa.

Matkailutulo matkailijaryhmittain

1000 € Yksittdiset Perheet Ryhmat Yritys- Yhteensa
matkailijat matkailijat

Majoitus- ja ravitseminen 2 006 4 349 2106 1597 10 058
Ohjelmapalvelut 1102 613 720 320 2755
Kauppa 6041 4578 867 698 12 184
Huoltamot 2 406 3754 1126 1057 8 343
Muut palvelut 1820 248 343 201 2612
Yhteensa 13375 13542 5163 3873 35953

37 % 38 % 14 % 11 % 100 %

®® HAAGA
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1.1.2. Tyollisyysvaikutukset

Vuonna 2006 matkailu tyo6llisti 512 kokoaikaisen tyOpaikan verran. Suurimpia tyollistéjia
olivat suurimmat matkailutulon saajat eli vahittdiskauppa seka majoitus- ja ravitsemistoi-
minta. Vuodesta 2005 matkailuelinkeinon tydvoimakysynta kasvoi 15 % eli 66 kokoaikais-

ta tyOpaikkaa.

S® HAAGA
PERHO

Kauppa
42 %

Ohjelmapalvelut
8 %

Matkailun tyollisyysvaikutukset Oulunkaaren

seutukunnassa vuonna 2006
(512 kokoaikaista tydpaikkaa)

Huoltamopalvelut
5%

uut palvelut
7%

Majoitus- ja
ravitsemistoiminta
28 %

1.1.3. Valilliset vaikutukset ja vaikutusten yhteenveto

Vaélitonta matkailutuloa saavien yritysten ostot muilta toimialoilta eli valillinen matkailutu-
lo oli vuonna 2006 lahes 10 miljoonaa euroa. Palkkatulovaikutus oli vajaat 14 miljoonaa

euroa, josta véliton palkkatulovaikutus oli lahes 10
2,6 miljoonaa euroa.

miljoonaa euroa. Verotulovaikutus oli

Vuoteen 2005 verrattuna kokonaismatkailutulo kasvoi vajaalla kolmella miljoonalla eurolla
eli vajaat 7 prosenttia. Tuo kasvu aikaansai 15 prosentin palkkatulojen kasvun ja 16 prosen-
tin verotulojen kasvun. Myos ty6llisyys kasvoi kokoaikaisina tyopaikkoina mitattuna lahes

15 prosenttia.

(1 000 €) 2006 2005
Valitén matkailutulo 35953 33833
Vilillinen matkailutulo 9971 9214
Kokonaismatkailutulo 45924 43 046
Palkkatulovaikutus 13696 11896
Verotulovaikutus 2615 2258
Tyollisyysvaikutus 512 446
(kokoaikaiset tyOpaikat)
®® HAAGA
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1.2. Taloudelliset vaikutukset kunnittain

1.2.1. 1

Vuonna 2006 lin ja Kuivaniemen kuntien yhteinen valiton matkailutulo oli vajaat 6,3 mil-
joonaa euroa, josta vahittdiskaupan ja huoltamosektorin osuus oli 75 %. Vuodesta 2005
matkailutulo kasvoi runsaat 260 000 euroa eli 4,4 %. Yritysten toimipaikkojen pienen lu-
kumé&éaran vuoksi ohjelmapalvelut on tuloksissa yhdistetty majoitus- ja ravitsemisaloihin ja
huoltamot vahittaiskauppaan.

b

&® HAAGA  viliton matkailutulo lin (ja Kuivaniemen)
kunnassa vuonna 2006 (6,3 milj. €)

Muut palwvelut
1%

Kauppa ja
huoltamopalwelut

75 % Majoitus,
ravitseminen ja
ohjelmapalvelut

24 %

Kasvusta ovat vastanneet ennen kaikkea majoitus- ja ravitsemistoimialat, joiden saama va-
liton matkailutulo kasvoi vuodessa 188 000 euroa.

(1000 €) 2006 2005 Muutos
Majoitus, ravitseminen ja ohjelmapalvelut 1535 1347 140%
Kauppa ja huoltamopalvelut 4652 4580 1,6 %
Muut palvelut 85 83 2,4 %
Yhteensa 6271 6009 44%

Matkailutulo perustuu kotimaiseen kysyntaan, silla kotimaisten matkailijoiden osuus yri-
tysten saamasta matkailuliikevaihdosta on 87 %.

Matkailusta hyOtyé saavien ostot muilta toimialoilta olivat vuonna 2006 vajaat 0,4 miljoo-
naa euroa ja ndin kokonaismatkailutulo vajaat 6,7 miljoonaa euroa. Matkailu maksoi palk-
koja 1,6 miljoonaa euroa, mist4 on véhennetty muissa kunnissa kirjoilla olevien osuus, 20
%. Vaikka véliton matkailutulo nousi vuodesta 2005, palkkatulovaikutus laski hieman.
Tama lasku johtuu pé&osin ravitsemissektorin tyon tuottavuuden kasvusta.

Verotulovaikutus oli 369 000 euroa ja tyo6llisyysvaikutus 59 kokoaikaista tydpaikkaa.

PERHO 2007
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(1 000 €) 2006 2005
Valitdon matkailutulo 6271 6 009
Vilillinen matkailutulo 369 356
Kokonaismatkailutulo 6 641 6 365
Palkkatulovaikutus 1527 1565
Verotulovaikutus 369 295
Tyollisyysvaikutus 59 59
(kokoaikaiset tydpaikat)

1.2.2. Pudasjarvi

Pudasjarvi on Oulunkaaren seutukunnan tarkein matkailukunta ja sen osuus koko seudun
matkailutulosta on 60 prosenttia. Vuonna 2006 valiton matkailutulo oli 21,5 miljoonaa eu-
roa. Vuodesta 2005 tulo kasvoi vajaat kahdeksan prosenttia. Myos Pudasjarvella vahittéis-
kaupan ja huoltamoiden osuus matkailutulosta oli yli puolet. I1so-Syétteen ansiosta ohjel-
mapalvelujen osuus matkailutulosta on 10 prosenttia, selvasti suurempi kuin Suomen kun-
nissa keskimaarin.

Pudasjarven matkailutulosta 81 prosenttia tulee kotimaisilta matkailijoilta. Ulkomaisten
matkailijoiden osuus vuonna 2006 oli 19 %, mik& on jonkin verran enemman kuin muissa
Oulunkaaren kunnissa.

o® HArCH Vliton matkailutulo Pudasjérven
kunnassa vuonna 2006 (21,5 milj. €)
Muut palvelut
Kauppa ja 11%
huoltamopal\elut
57 %
Majoitus ja
ravitsemis-
toiminta
22 %
Ohjelmapalvelut
10 %

(1000 €) 2006 2005 Muutos

Majoitus ja ravitsemistoiminta 4769 4211 133 %

Ohjelmapalvelut 2100 2007 46%

Kauppa ja huoltamopalvelut 12300 11733 48%

Muut palvelut 2376 2081 142%

Yhteensa 21545 20032 7,6%

®® HAAGA
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Valillinen matkailutulo oli vuonna 2006 6,4 miljoonaa ja ndin kokonaismatkailutulo 27,9
miljoonaa euroa. Palkkatulovaikutukset olivat 8,4 miljoonaa ja verotulovaikutukset netto-
madréisesti runsaat puolitoista miljoonaa. Matkailu tyollisti 311 kokoaikaisen tydpaikan

verran.

(1000 €) 2006 2005
Valitén matkailutulo 21545 20032
Vilillinen matkailutulo 6 397 5752
Kokonaismatkailutulo 27942 25784
Palkkatulovaikutus 8355 6899
Verotulovaikutus 1588 1311
Tyollisyysvaikutus 311 257

(kokoaikaiset tydpaikat)

1.2.3. Utajarvi

Utajarven valittoman matkailutulon rakenne poikkeaa merkittdvasti muista Oulunkaaren
kunnista. Majoitus-, ravitsemis- ja ohjelmapalveluiden osuus on peréti 72 %, silloin kun
kuntoutustoiminta luetaan osaksi majoitustoimintaa. Vahittdiskaupan ja huoltamoiden
osuus on selvasti pienempi eli runsas neljasosa. Utajarven matkailutulo syntyy valtaosin
kotimaisten matkailijoiden ostoista, joiden osuus yritysten matkailuliikevaihdosta oli 94 %.

Majoitus,
ravitseminen ja
ohjelmapalvelut

72 %

Valiton matkailutulo Utajarven
kunnassa vuonna 2006 (5,0 milj. €)

Kauppa ja
huoltamopal\elut
27 %

Muut palwvelut
1%

Vuodesta 2005 matkailutulo kasvoi vajaat nelj& prosenttia. Kauppa- ja huoltamotoimialat
kasvoivat vajaat yhdeksén, ja perinteiset matkailutoimialat eli majoitus-, ravitseminen ja

ohjelmapalvelut vajaat kaksi prosenttia.

2007
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(1000 €) 2006 2005 Muutos
Majoitus, ravitseminen ja ohjelmapalvelut 3613 3548 18%
Kauppa ja huoltamopalvelut 1348 1242 85%
Muut palvelut 31 25 22,6 %
Yhteensa 4991 4815 37%

Matkailuelinkeinon rakenteen vuoksi valillinen matkailutulo, 2,5 miljoonaa euroa, on sel-
vasti suurempi kuin muissa Oulunkaaren kunnissa.

(1 000 €) 2006 2005
Valitdn matkailutulo 4991 4815
Vilillinen matkailutulo 2527 2465
Kokonaismatkailutulo 7518 7280

Palkkatulovaikutus 2724 2540
Verotulovaikutus 518 483
Tyollisyysvaikutus 101 96
(kokoaikaiset tydpaikat)

Matkailun palkkatulovaikutukset olivat vuonna 2006 yli 2,7 miljoonaa euroa, mistéd vélit-
tdmaét vaikutukset olivat runsaat 1,6 miljoonaa ja valilliset ja indusoidut hieman yli 1 mil-
joonaa euroa. Verotulovaikutukset olivat runsaat puoli miljoonaa ja tyollisyysvaikutus 101
kokoaikaista tydpaikkaa.

1.2.4. Yli-li

Yli-lin véliton matkailutulo oli vuonna 2006 hieman yli puolitoista miljoonaa euroa. Vahit-
taiskaupan ja huoltamotoiminnan osuus oli suurin, 64 % ja majoituksen, ravitsemisen ja oh-
jelmapalveluiden osuus oli vajaa kolmannes.

@ Hanca Valiton matkailutulo Yli-lin
kunnassa vuonna 2006 (1,5 milj. €)

Muut palwvelut
5%

Majoitus,
ravitseminen ja
ohjelmapalvelut

31%

Kauppa ja
huoltamopal\elut
64 %
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Kotimaisen matkailun osuus matkailutulosta vuonna 2006 oli 93 %. Vuodesta 2005 mat-
kailutulo kasvoi vajaalla 100 000 eurolla eli 6,5 prosenttia. Kasvun moottori oli vahittais-
kauppa ja huoltamotoiminta, jonka kasvu oli lahes 10 prosenttia.

(1000 €) 2006 2005 Muutos
Majoitus, ravitseminen ja ohjelmapalvelut 476 474 0,4 %
Kauppa ja huoltamopalvelut 993 906 9,7%
Muut palvelut 80 75 6,5 %
Yhteensa 1549 1455 6,5 %

Yli-lin vélillinen matkailutulo oli vajaat 0,4 miljoonaa ja kokonaismatkailutulo 1,9 miljoo-
naa euroa. Palkkatulovaikutus nousi runsaaseen puoleen miljoonaan ja verotulovaikutus
runsaaseen 100 000 euroon. Tyo6llisyysvaikutus vuonna 2006 oli 21 kokoaikaista tyopaik-

kaa.
(1000 €) 2006 2005
Valitdn matkailutulo 1549 1455
Vilillinen matkailutulo 369 356

Kokonaismatkailutulo 1919 1811

Palkkatulovaikutus 556 475
Verotulovaikutus 108 90
Tyollisyysvaikutus 21 18

(kokoaikaiset tydpaikat)

1.2.5. Ylikiiminki

Ylikiimingin valiton matkailutulo vuonna 2006 oli hieman alle 1,6 miljoonaa euroa. Vahit-
taiskaupan ja huoltamopalveluiden osuus, 77 % valittdmasta matkailutulosta, oli korkeampi
kuin muissa Oulunkaaren kunnissa.

Ylikiimingin matkailutulosta kotimaisten matkailijoiden ostojen osuus oli 87 % ja ulko-
maisten 13 %.

PERHO 2007
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o® HAACGA Valitdn matkailutulo Ylikiimingin
kunnassa vuonna 2006 (1,6 milj. €)
Muut palwvelut
3%

Majoitus,
ravitseminen ja
ohjelmapalvelut

20 %

Kauppa ja
huoltamopalvelut
77 %

Vuodesta 2005 matkailutulo kasvoi vajaat viisi prosenttia. Suhteellisesti suurimpia kasvu-
aloja olivat muut palvelut ja majoitus-, ravitseminen sekd ohjelmapalvelut.

(1000 €) 2006 2005 Muutos
Majoitus, ravitseminen ja ohjelmapalvelut 320 280 14,3%
Kauppa ja huoltamopalvelut 1234 1210 2,0%
Muut palvelut 41 32 299%
Yhteensa 1596 1522 48%

Vajaan 1,6 miljoonan matkailuliikevaihto synnytti vuonna 2006 runsaan 300 000 vélillisen
matkailutulon. Palkkoja matkailuelinkeino ja sen seurannaiselinkeinot maksoivat runsaat
puoli miljoonaa euroa, mika toi Ylikiimingille runsaan 100 000 palkkaverotulot. Tydlli-
syysvaikutus oli 21 kokoaikaista tyopaikkaa.

(1 000 €) 2006 2005
Valitdon matkailutulo 1596 1522
Valillinen matkailutulo 309 284

Kokonaismatkailutulo 1905 1806

Palkkatulovaikutus 534 416
Verotulovaikutus 102 79
Tyollisyysvaikutus 21 16
(kokoaikaiset tydpaikat)

PERHO 2007
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1.3. Matkailutulo vuosina 2001 — 2006

Vuodesta 2001 Oulunkaaren seutukunnan valiton matkailutulo on kasvanut runsaan kol-
manneksen ja voimakkaimmat kasvuajat olivat vuodet 2004 ja 2005. Ripeimmin matkailu-
tuloaan ovat kasvattaneet ohjelmapalvelut, ryhmé& muut palvelut sekd majoitus ja ravitse-

mistoiminta. Taulukon luvut on deflatoitu vuoden 2006 rahanarvoon.

Oulunkaari (1 000 €) 2 006 2005 2004 2003 2002 2001
Majoitus ja ravitsemistoiminta 10 058 9395 8741 8051 7655 7201
Ohjelmapalvelut 2755 2681 2087 1905 1570 1427
Kauppa 12 184 11717 11062 10289 9915 9705
Huoltamot 8343 8299 8077 7625 7066 6490
Muut palvelut 2612 2335 1858 1804 1715 1603
Yhteensa 35953 34427 33324 30981 29101 27488
Muutos edellisvuodesta 4,4 % 82% 73% 63% 57%

Vuosien 2001 — 2004 valiton matkailutulo perustui 42 yrityksen erillisotokseen ja Tilasto-
keskuksen toimialatilastoista saataviin liikevaihtotietoihin. Toimialatilastojen vuosiliike-
vaihdot madriteltiin niiden voimakkaiden vuosivaihteluiden vuoksi liukuvien keskiarvojen

avulla.

Vuosina 2001 — 2006 matkailutulo on noussut keskimaaraistd nopeammin lissé (ja Kuiva-
niemessd) ja Yli-lissa. Kaikissa kunnissa merkittdvid absoluuttisen kasvun lahteitd ovat
vahittdiskauppa ja huoltamotoiminta.

(1000 ¢€) 2 006 2 005 2004 2003 2 002 2001
li (ja Kuivaniemi) 6271 6114 5691 5270 4 566 4 044
Pudasjérvi 21 545 20383 19011 17498 16606 15952
Utajarvi 4991 4900 4 440 4 352 4 340 4190
Yli-li 1549 1481 1235 1182 1072 1007
Ylikiiminki 1596 1549 1448 1372 1336 1234
Yhteensa 35953 34 427 31825 29 673 27 921 26 426
: ® HAAGA
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2. Matkailun kehitys

Matkailun kehitystd mitataan yleisesti Tilastokeskuksen rekisteroimilla® yopymisvuoro-
kausilla. Ndiden mukaisesti Oulunkaaren matkailu on selvassa laskusuunnassa. Vuodesta
2001 kotimaiset yopymiset ovat laskeneet runsaalla 40 000 vuorokaudella eli peréti neljan-
nekselld. Vastaavasti ulkomaiset yopymiset ovat kasvaneet yli 40 prosenttia. Ulkomaisten
osuus on kuitenkin niin pieni, ettd kaikki yopymiset ovat laskeneet runsaalla viidenneksel-

4.
(vrk) 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Kotimaa 163099 147461 131926 129561 132345 122740
Ulkomaat 8 488 8 246 8 109 8 367 11 350 12 009

Yhteensa 171587 155707 140035 137928 143695 134749

Ulkomaisten yopymisvuorokausien kasvusta vastaavat ennen kaikkea hollantilaiset ja britit.
Vuodesta 2001 hollantilaisten yopymiset ovat kymmenkertaistuneet ja brittien yépymiset
yli kaksinkertaistuneet.

o
o® E'éé Sé Rekisterdidyt yopymiset Oulunkaaren
kunnissa 2001 - 2006 (2001 = 100)
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Rekisterdityjen yopymisvuorokausien mukaan Oulunkaaren matkailu on siis selvéssa las-
kusuunnassa kotimaisten matkailijoiden suunnatessa matkansa yha enemman muualle. Joh-
topéatds on kuitenkin harhaanjohtava, silla varsinkin matkailullisesti pienemmilla alueilla
rekisterdidyt majoitusliikkeet eivat kata kuin rajallisen osan kaikista matkailijoiden yopy-
misistd. Usein jopa huomattava osa matkailijoista yopyy rekisterdinnin ulkopuolisissa
vuokramokeissa tai esimerkiksi omissa loma-asunnoissa. Liséksi yopymistilastot eivat ota

! Rekistersinnin piiriin kuuluvat majoitusliikkeet, joissa on vahintaan 10 huonetta, mokkia tai asuntovaunu-
paikkaa.
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huomioon péivakavijoita, joita esimerkiksi Oulunkaaren kaltaisella alueella on huomattava
maara.

3. Arviot matkailuasioiden hoidosta
Kunnan arvosana
Yrityksilta kysyttiin taloustietojen ohella my6s arvosanaa oman kuntansa matkailuasioiden

hoitamisesta. Kaikkien vastausten kouluarvosana oli 7 — ja kuntien saamat mainenumerot
ovat lahella toisiaan.

Kunta Kouluarvosana
li 6,6
Kuivaniemi 7,0
Pudasjarvi 7,1
Utajarvi 6,6
Yli-li 6,6
Ylikiiminki 6,5
Kaikki yhteensé 6,7

Arvosanat ovat hieman pienemmat kuin mitd yleensé kunnat Suomessa saavat. Johtuneeko
tdma kansanluonteen mukaisesta pidattyvyydesta vai jostakin muusta, sité tama tutkimus ei
pysty tulkitsemaan.

MAP-projekti

Matkailupalvelujen kehittdmisprojektiin eli MAP-projektiin osallistuneilta kysyttiin viel&
arviota projektin tuloksellisuudesta. VVastauksia saatiin 17.

Projekti sai selvasti paremman arvosanan kuin mita kunnat saivat. Kouluarvosana on 7 ¥,
desimaaleissa ilmaistuna 7,6.
4. Tulevaisuus

4.1. Yritysten omat kehitysarviot

Liikevaihto

Valtaosa, 56 % vastanneista yrityksistd uskoo liikevaihtonsa kasvavan. Vastaajista vain 9
% odotti liikevaihdon laskua. Kasvuodotuksissaan myénteisimpia olivat huoltamoiden, vé-
hittadiskauppojen ja ohjelmapalveluyritysten edustajat. VVain kolmannes arvioi liikevaihton-
sa pysyvan paikallaan. Myonteiset kasvundkymat olivat erityisesti Pudasjarvella, lissa ja
Ylikiimingissa.

Kehityssuunnan korostamiseksi seuraavissa kuvioissa vastausvaihtoehto “pysyy paikal-
laan” on jatetty pois.

PERHO 2007



Oulunkaaren matkailun taloudelliset vaikutukset vuonna 2006 ja matkailutulon kehitys 2001-06 14

2@ HAAGA L -
®~ bERHO Arvio liikevaihdon kasvusta

-20 % 0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

Majoitus- ja |

- |
ravitsemispalvelut | | - |
|

|

|
|
|
|
|
:
Ohjelmapalvelut - |
|
|
|
|
|
|
|
|
|

cappa | [T ]
Muut palvelut [ | 7 -
Kaikki [] [

O Laskee jonkin verran @ Laskee paljon @ Nousee jonkin verran @ Nousee paljon

Liikevaihdon kehitysndkymat vuosille 2007 - 2009

Laskee Laskee jonkin  Pysyy Nousee jonkin Nousee

paljon verran paikallaan verran paljon
li 0% 8 % 33% 44 % 14 %
Pudasjarvi 2% 4 % 16 % 58 % 20 %
Utajarvi 13 % 3% 44 % 38 % 3%
Yli-li 8 % 0% 52 % 24 % 16 %
Ylikiiminki 0% 0% 44 % 44 % 13 %
Kaikki 5% 4% 35 % 43 % 13 %

Tydvoiman kysynta

Liikevaihdon kasvaessa myds tyovoiman kysyntd nousee, joskin liikevaihdon kasvua hi-
taammin. Huoltamoista 40 % ja vajaa kolmannes majoitus- ja ravitsemisyrityksista odottaa
hienoista henkilokuntansa kasvua. Kaikista vastanneista 63 % arvioi henkilokuntansa maa-
réan pysyvéan ennallaan.

Keskiméaaraista hieman suuremmat odotukset olivat lissd, Pudasjarvella ja Ylikiimingissa.
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Tydvoiman kysynnan kehitysndkymat vuosille 2007 - 2009

Laskee Laskee jonkin Pysyy Nousee jonkin Nousee

paljon verran paikallaan verran paljon
li 3% 6 % 59 % 32% 0%
Pudasjarvi 4% 0% 64 % 29 % 2%
Utajarvi 8 % 5% 62 % 23 % 3%
Yli-li 8 % 4 % 68 % 16 % 4%
Ylikiiminki 0% 0% 63 % 38 % 0%
Kaikki 5% 3% 63 % 27 % 2%

Investoinnit

Suomen hyvéa suhdannetilanne heijastuu liikevaihdon kasvuodotusten ohella myds inves-
tointeihin. Noin puolet vastaajista sanoo investointiensa pysyvan aikaisemmalla (korvaus-
investointien) tasolla. Vajaan kolmanneksen mielestd investoinnit lisdantyvat hieman ja
vastanneista 8 % uskoo niiden kasvavan paljon.

Suurimmat investointiodotukset ovat majoitus- ja ravitsemisalan yksikdisséa seké ohjelma-
palveluyrityksissa. Eniten l&hivuosina investoidaan lissé ja Pudasjarvellé.
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Arviot investoinneista vuosina 2007 - 2009

Laskee Laskee jonkin Pysyy Nousee jonkin Nousee

paljon verran paikallaan verran paljon
li 3% 0% 50 % 44 % 3%
Pudasjarvi 7% 7% 33% 38 % 16 %
Utajarvi 10 % 3% 56 % 21 % 10 %
Yli-li 12 % 8 % 52 % 28 % 0%
Ylikiiminki 0% 6 % 75 % 13% 6 %
Kaikki 7% 4% 50 % 31 % 8 %
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Kysynta

Aikaisemmat myonteiset kehitysarviot pohjautuvat pitkélti myonteisiin kehitysodotuksiin.
Runsas puolet vastaajista odottaa kotimaisen kysynnéan kasvavan ja 43 % arvioi myos ul-
komaisen kysynnan kasvavan.

Myonteisimmat kotimaan kysynndn kehitysarviot ovat majoitus- ja ravitsemisalan yrityk-
sissa seka vahittaiskaupassa. Alueellisesti positiivisimmat arviot ovat Pudasjarvella, lissa ja
Ylikiimingissé.

0% oCEhio Arvio kotimaisesta kysynnasta
-20% -10% 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
Majoitus- ja | | ‘ ‘ -
ravitsemispalvelut
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Kauppa | | .
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Muut palvelut | |
Kaikki [ l

O Laskee jonkin verran @ Laskee paljon @ Nousee jonkin verran @ Nousee paljon

Arviot kotimaisen kysynnan kehityksesté vuosina 2007 - 2009

Laskee Laskee jonkin Pysyy Nousee jonkin Nousee

paljon verran paikallaan verran paljon
li 0% 3% 40 % 51 % 6 %
Pudasjarvi 2% 2% 33% 58 % 4%
Utajarvi 8 % 5% 38 % 49 % 0%
Yli-li 0% 4 % 60 % 36 % 0%
Ylikiiminki 0% 6 % 38 % 50 % 6 %
Kaikki 3% 4 % 41 % 50 % 3%

Ulkomaisia matkailijoita odotetaan l&hivuosina etenkin majoitus- ja ravitsemisalan sek&
ohjelmapalveluita tarjoaviin yrityksiin erityisesti Pudasjarvella.
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Arviot ulkomaisen kysynnan kehityksesté vuosina 2007 - 2009

Laskee Laskee jonkin Pysyy Nousee jonkin Nousee

paljon verran paikallaan verran paljon
li 0% 3% 63 % 31 % 3%
Pudasjarvi 2% 0% 31 % 49 % 18 %
Utajarvi 8 % 3% 51 % 36 % 3%
Yli-li 0% 4% 64 % 32 % 0%
Y likiiminki 0% 6 % 69 % 25% 0%
Kaikki 3% 3% 52 % 37 % 6 %

4.2. Yleiset kehittdmistarpeet

Jokaisessa kunnassa yritykset haluavat tiivistaa yhteistyoté ja tiedon vaihtoa. NyKkyista tii-
viimpéa yhteisty6ta tarvitaan yritysten kesken, yritysten ja kuntien valill4 seké laajemmalti
koko Oulun seudun tasolla. Eradn esityksen mukaan Oulunkaaren tulisi tehostaa yhteistyo-
td&dn myos Perdmeren kaaren seutukuntien kanssa ja muodostaa yhdessa ruotsalaisten kans-
sa laaja, resursseiltaan vetovoimainen matkailualue. Liséksi toivotaan kuntien virkamiehil-
t4 aktiivisempaa yhteydenpitoa, esimerkiksi yhteisia tilaisuuksia, joissa voidaan kertoa eri
hankkeista ja suunniteltavista projekteista.

Yritykset tarvitsevat myos alueen tunnettuuden parantamista ja markkinointia tulisikin liséa-
td. Matkailun tuoteryhmista erityisesti kalastusmatkailun kehittdmist4 toivotaan kaikissa
Oulunkaaren kunnissa.
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Seuraavassa on esitetty tarkeimmaét kuntakohtaiset kehittdmisehdotukset:

kunnan edustajilta odotetaan henkil6kohtaisia kontakteja

matkailun kehittdmiseen tarvitaan napakampaa otetta

eri toimijoiden tyonjako on selkeytettava

markkinointia olisi lisattava

tarvitaan uusia yrityslahtoisia ja yritysten yhteisia projekteja. Tarvitaan myos jotain
uutta pysdyttaméaan matkailijat ennen Lappia

E4-tien varteen kunnan paataajaman kohdalle tulisi laittaa opastustaulu, joka kertoo
taajaman palveluista

kesdmokkildisten tarpeet pitéisi ottaa huomioon nykyista paremmin, jatteiden keré-
ys, vesiposti, mokkildisten informaatiopiste esim. postiin

lohi tulisi palauttaa lijokeen. Kalastusta olisi muutenkin kehitettdva aina onginta-
palveluista lahtien.

vayla Kestila-Natteporin valilla pitaisi ruopata.

Vatungin kalasatamaan asuntovaunu ja —autopaikoitusmahdollisuus

Seljanperan liittyma pitéisi parantaa nykyista turvallisemmaksi

pitéisi selvittdd matkailijoiden poikittaisliikenne vélilla Oulu — Rovaniemi — Ruotsi
— Norja

Pudasjarvi

kaupungin ja yrittajien valisia suhteita tulisi tiivistaa.

yhteistydtd Oulun seudun ja Pohjois-Pohjanmaan liiton kanssa pitdisi tehostaa. Kar-
Kiyritykset voisivat muodostaa oman yhteistyéryhman.

yhteismarkkinointiin pitéisi panostaa nykyistd enemman. Markkinointia ulkomaille
ja Oulun seudulle olisi lisattava.

sulan ajan matkailu tarvitsee kehittdmista. Kalastus-, luonto- ja metséstysmatkailul-
la on Pudasjarvelld huomattavat kasvuedellytykset.

vesistdjen kuntoa pitdisi parantaa ja yleensakin ympéristoon ja maisemiin tulisi
Kiinnittdd huomiota nykyistd enemman.

mokkimatkailijoiden jatehuolto jatteiden kierratyksineen pitdisi saada jo kuntoon
kaupungin keskustaa tulisi siistid ja opastusta eri palveluista pitdisi parantaa. Kes-
kustaan tarvitaan myos uusi hotelli.

kunnan eri alueita olisi kehitettdva tasapuolisesti.

Utajarvi

Oulu-Kostamus —vali pitéisi rakentaa matkailutieksi ja ViaPix-hankkeeseen olisi
panostettava

vesisto- ja kalastusmatkailulla on hyvéat kasvuedellytykset, kunhan infrastruktuuri
saadaan kuntoon: kalaportaat Oulujokeen, kunnolliset venesatamat ja laituripaikat
jne.

kaavoitusta olisi muutettava niin, ett4 vapaa-ajan asunnot voisivat olla ympérivuoti-
sessa kaytossa.

Oulujoen rannan tuntumaan tulisi kaavoittaa asuntoja.

mokkildisille pitdisi jarjestad asiakastapahtumia ja muita aktiviteetteja.
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myo6s Utajarvelld toivotaan enemman yhteistoimintaa ja yhteismarkkinointia. Yh-
teistyotad tarvitaan yli kunta- ja maakuntarajojen. Téarkeitd kehittdmiskohteita ovat
mm. Oulu-Kajaani tiehanke ja Oulujérven ylitystie.

vuokramokkitarjontaa pitdisi lisata.

Utajarvelle tarvitaan golf-kentta.

Yli-li

e eri kuntien matkailuyrittdjien tulisi verkostoitua niin, ettd matkailija saa joustavasti
tarvitsemansa palvelut suhteellisen laheltd. Tiiviimpad yhteistyotd tarvitaan myos
majoittajien ja muiden matkailupalvelutuottajien vélilla.

e ohikulkijoille tarvitaan lisaa palveluita, mm. pankkiautomaatti

e suojelualueet tulisi ottaa nykyistd paremmin luontomatkailijoiden kéyttéon. Tur-
vesuot pitaisi palauttaa luontaisiksi mahdollisimman pian, sill4 kunnassa suot ovat
tarkein matkailukohde esimerkiksi lintubongareita varten.

e kalastusmatkailulla on hyvat kehittdmisen edellytykset. lijokeen tulisi rakentaa ka-
laportaat.

e Ylikiimingin ja muiden kuntien matkailukohteet ovat hyvé lisdarvo Oulun matkai-
lumarkkinoinnille. Yhteisty6td Oulun kanssa pitéisikin tiivistaa

Ylikiiminki

e matkailua tulisi kehittdd kunnan alueella nykyisté aktiivisemmin.

e yhteistyon pitdisi ulottua koko Oulun alueelle.

e kesamatkailuun pitdisi panostaa nykyistda enemmaén. Kalastusmatkailulla on hyvét
kehittdmisen edellytykset.

e yrittdjien pitéisi tuottaa valmiita ohjelmapalvelukokonaisuuksia majoittajien ja mat-
kamyyjien kayttoon.

e pienet yritykset pitaisi nostaa esiin.

®® HAAGA
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Yhteenveto

Vuonna 2006 matkailijat toivat Oulunkaaren seutukunnalle lahes 34 miljoonaa euron vilit-
tdméan matkailutulon. Asukasta kohden matkailutulo oli kohtuullisen suuri summa, 1 329
euroa. Matkailun merkitysta alueelle kuvannee se, ettd matkailutulo on noin kolminkertai-
nen esimerkiksi seutukunnan maa- ja metsatalouden yhteiseen liikevaihtoon verrattuna.

Vuodesta 2005 matkailutulo nousi l&hes kuusi prosenttia. Matkailutulo on ollut kasvusuun-
nassa koko 2000-luvun. Vuosina 2001 — 2006 valiton matkailutulo kasvoi lahtévuoteen
verrattuna 36 prosenttia. Kasvu perustuu erityisesti majoitus- ja ravitsemistoiminnan seké
vahittaiskaupan matkailumyynnin lisd&dntymiseen. Positiivista on ollut myds ohjelmapalve-
luita tarjoavien yritysten ja yksikdiden liikevaihdon mydnteinen kehitys, kun ohjelmapal-
veluiden matkailuliikevaihto kasvoi vuosina 2001 — 2006 lahes kaksinkertaiseksi.

Oulunkaaren seutukunnalla véhittaiskauppa on suurin matkailutoimiala ja sen osuus valit-
tOmastd matkailutulosta vuonna 2006 oli 34 prosenttia. Majoitus- ja ravitsemistoiminta oli
28 prosentin osuudellaan toiseksi suurin. Seudun merkittavin matkailukunta oli Pudasjarvi,
jonka osuus seutukunnan valittdmasta matkailutulosta nousi 60 prosenttiin. Pudasjarven
matkailutulo oli 21,5 miljoonaa euroa. Toiseksi suurin matkailutulon saaja oli Kuivaniemi
mukaan luettuna li, jonka matkailutulo oli 6,3 miljoonaa euroa. Utajarven matkailutulo oli
5 miljoonaa ja Yli-lin ja Ylikiimingin molempien hieman alle 1,6 miljoonaa euroa.

Matkailu ty6llisti vuonna 2006 Oulunkaaren seudulla 512 kokoaikaisen tyOpaikan verran.
Palkkoja matkailu maksoi 13,7 miljoonaa euroa ja tdmad toi seudulle 2,4 miljoonan palkka-
verotulot. Matkailusta suoraan hyotyé saavien yritysten ostot muilta yrityksilta olivat lahes
10 miljoonaa euroa.

Tulokset kertovat selvasti matkailun tulonmuodostuksesta. Kuntien saama matkailutulo
riippuu suoraan sen palvelutarjonnan laajuudesta ja monipuolisuudesta, erityisesti kauppa-
ja huoltamopalveluista, joiden osuus kunnan koko matkailutulosta on yleensa l&dhes puolet.
Kun kunnan palvelurakenne on suppea, matkailutulokin jaa vaistamatta pieneksi. Johtopaa-
t0s tasta ei kuitenkaan ole, etteikd matkailukohteisiin tai muihin varsinaisiin matkailupalve-
luihin kannattaisi panostaa. Tastd hyvana esimerkkina ovat Pohjois-Suomen hyvin menes-
tyvét hiihtokeskukset, jotka syntyivét lahes eramaihin, jokseenkin tyhjaén palveluympdris-
toon.

Selvitys perustui yrityskyselyyn, johon vastasi kaikkiaan 180 Oulunkaaren seudulla toimi-
vaa yritysta tai yrityksen toimipaikkaa. Kysely toteutettiin vuoden 2007 huhti-toukokuussa.

Kyselyyn vastanneiden yritysten nédkemykset lahitulevaisuudestaan olivat myonteiset. Vas-
tanneista 56 prosenttia uskoo liikevaihtonsa kasvavan. Runsas kolmannes lisaa investointe-
jaan ja puolet vastaajista arvioi investointinsa pysyvan nykyiselld tasolla. Tyévoiman ky-
synté kasvaa jonkin verran. Liikevaihdon kasvuodotukset perustuvat sekd kotimaisen etta
ulkomaisen matkailukysynnan nousuun.

Yritysten odotukset matkailun kehittdmisestd olivat samansuuntaiset kaikissa Oulunkaaren
kunnissa. Yritykset haluavat kiinteyttad keskindista yhteistyotaan, tiivistaa yhteisty6ta kun-
tien ja yritysten vélill4. Yhteistyota olisi myds laajennettava koko Oulun seudulle ja myds
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Perameren kaaren alueelle. Kunnilta toivotaan enemman aktiivisuutta varsinkin pienten
matkailuyrittajien hyvaksi. Alueen yhteismarkkinointia olisi tehostettava ja lisattava. Yri-
tyksen sijaintikunnasta riippumatta erityisesti kalastusmatkailun ja veneilyn infrastruktuu-
ria olisi parannettava. Luontomatkailun kehittdmisedellytysten kohentaminen nousi esiin
erityisesti Pudasjarvella ja Ylikiimingissa.

Yritykset arvioivat oman kuntansa matkailuasioiden hoidon kouluarvosanalla 6,7:n arvoi-
seksi. Matkailupalveluiden kehittdmisprojekti sai siihen osallistuneilta yrityksilta jonkin 1&-
hes numeron paremman arvosanan, 7,6.
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Liite 2. Vastanneet yritykset

Kunta Kpl %
li (ja Kuivaniemi) 41 23
Pudasjarvi 50 28
Utajarvi 47 26
Yli-li 26 14
Ylikiiminki 16 9
Yhteensé 180 100 %
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Liite 3. Pohjoismainen tulo-tydllisyysmenetelméa

Menomenetelma

Menomenetelmalld saadaan selville matkailijoiden tutkimusalueella kuluttamat rahamaarét
matkailijaryhmittéin. Menomenetelman perustiedot keratdadn matkailijahaastatteluiden tai
-kyselyiden avulla. Yleisesti kdytetty matkailuryhmittely on seuraava:

1. YOpyvét, majoituspaikkana

hotelli tai motelli

keséhotelli, retkeilymaja tai matkustajakoti
leirintdalue

maaseutumatkailukohde

sukulaiset tai tuttavat

omalla loma-asunnolla yépyvat

2. Paivékavijat

Tulomenetelma

Tulomenetelmalla selvitetdén toimialoittain matkailun tulo- ja tydllisyysvaikutukset. Tulo-
menetelman tietolahteend ovat yrityskyselyt. Kun tulo- ja menomenetelmien tulokset ovat
l&helld toisiaan, tutkimuksen tulosta voidaan pitad luotettavana.

Eniten matkailutuloa saadaan yleisesti ottaen seuraavilta toimialoilta:

Véhittdiskauppa
Huoltamoala
Majoituspalvelut
Ravitsemispalvelut
Ohjelmapalvelut
Henkilokohtaiset palvelut

Uk~ wd P
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Kaésitteet
Tulo- ja menomenetelmassé kéytetdén seuraavia kasitteita

Valiton matkailumeno: matkailijoiden tavaroiden ja palvelusten ostot
tutkimusalueella

Valiton matkailutulo: tutkimusalueen yritysten ja toimipaikkojen
matkailusta saama liikevaihdon bruttolisdys

Valiton tyollisyysvaikutus: yritysten ja toimipaikkojen matkailuliikevaihtoa vastaava
tyo6llisyys henkildtyévuosina ilmaistuna

Valiton palkkatulovaikutus:  valitonta matkailutuloa saavien yritysten ja toimipaikkojen
vélitonta tyollisyytta vastaava palkkavaikutus, eli maksetut

palkat

Valillinen matkailutulo: valitonta matkailutuloa saavien yritysten tavara- ja
palveluostojen perusteella syntyva liikevaihdon lisdys
hankkijayrityksisséa

Valillinen palkkatulovaikutus: valillistd matkailutuloa saavien yritysten valillista
tyollisyyttd vastaava palkkavaikutus eli maksetut palkat

Johdettu palkkatulovaikutus: johdettu palkkatulovaikutus syntyy kulutuksen

(indusoitu) kerroinvaikutuksena maksetuista palkoista
Verotulovaikutus: matkailun palkoista johdettu verotulo tutkimusalueen
kunnille
o
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